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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA W ZAKRESIE CZESCI A

Dotyczy: postepowania prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na zadanie pod nazwa:

LUStUGA W ZAKRESIE PROMOCII PROJEKTU UNIWERSYTET PARTNEREM GOSPODARKI OPARTEJ

NA WIEDZY (UPGOW) NA AUTOBUSACH (FULLBACK) ORAZ CITY LIGHTACH”

nrrej. DZP.381.23.2012.UG

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie projektu i ekspozycji reklamy projektu ,Uniwersytet
Partnerem Gospodarki Opartej na Wiedzy” (UPGOW) city lightach, ktory realizowany jest przez Uniwersytet
Slaski na podstawie umowy Nr UDA-POKL.04.01.01-00-215/08-00 z dnia 19.09.2008 r. w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki, priorytet IV Szkolnictwo Wyzsze, Dziatanie 4.1 Wzmocnienie i rozwdj potencjatu
dydaktycznego uczelni oraz zwiekszenie liczby absolwentéw kierunkdw o kluczowym znaczeniu dla
gospodarki opartej na wiedzy, Poddziatanie 4.1.1 Wzmocnienie potencjatu dydaktycznego uczelni. Projekt
jest wspotfinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Zakres zamowienia obejmuje w szczegdlnosci wykonanie projektéw reklam i ich realizacje oraz zakup
mediéw (powierzchni reklamowych) na potrzeby regionalnej kampanii promocyjnej, obejmujgcej swym
zasiggiem wojewddztwo $laskie i opolskie.

Kampania prowadzona bedzie za pomocg city lightow - oszklonych, podswietlonych paneli reklamowych,
w ktdrych umieszczony jest plakat o wymiarach 180 x 120 cm. (wys. x szer.) — pion, w dwdch edycjach:

1) Pierwsza edycja: po zawarciu umowy przez okres 15 kolejnych dni oraz od 1 czerwca 2013r. do 15

czerwca 2013r.

2) Druga edycja: od 1 wrzesnia 2012r. do 15 wrzesnia 2012r. oraz od 1 wrze$nia 2013r. do 15 wrzesnia
2013r.

Miejscowosci, w ktdrych bedg rozmieszczone city lighty oraz ich ilosci w poszczegdlnych edycjach okresla
ponizsze zestawienie:

| edycja:

Miasto Liczba city lightow (sztuki)

Goérnoslaski Okreg Przemystowy
(Katowice, Bytom, Piekary Slaskie,
Siemianowice Slgskie, Sosnowiec, 40
Dabrowa Godrnicza, Bedzin, Tychy,
Gliwice, Zabrze)

Opole 15
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Czestochowa 7
Bielsko-Biata 8
Razem: 70
Il edycja:
Miasto Liczba city lightow (sztuki)

Gornoslaski Okreg Przemystowy
(Katowice, Bytom, Piekary Slaskie,
Siemianowice Slgskie, Sosnowiec, 18
Dabrowa Godrnicza, Bedzin, Tychy,
Gliwice, Zabrze)

Opole 10
Czestochowa 7
Razem: 35

City lighty powinny by¢ zlokalizowane w centrach miast oraz w poblizu duzych centréw handlowych (nie

mogg by¢ zlokalizowane na peryferiach miast) na przystankach komunikacji miejskiej, muszg byc

w dobrym stanie technicznym tj. nie mogg mie¢ zniszczonej konstrukcji, muszg by¢ stabilne, nie

stopione/przypalone, szyby nie rozbite, nie mogg by¢ porysowane badz poniszczone zbednymi malunkami

(np. graffiti).

Przedmiot umowy, bedzie realizowany zgodnie z ponizszymi zasadami:

1)

2)
3)

4)

Zamawiajacy dla kazdej z edycji kampanii, przekaze Wykonawcy materiaty i informacje (w tym
wymagane loga i oznakowania) potrzebne do wykonania reklam pocztg -elektroniczng
na wskazany przez Wykonawce adres e-mail badZz na nosniku elektronicznym, bezposrednio
do siedziby Wykonawcy.

Wykonawca wykona 4 rézne reklamy (po 2 na kazdg edycje).

Dla kazdej z reklam Wykonawca sporzadzi projekt w dwodch wersjach i przesle
go do Zamawiajgcego za posrednictwem poczty elektronicznej celem wyboru jednego projektu.
Zamawiajgcy dokona wyboru i akceptacji projektu lub zgtosi zastrzezenia do przedstawionych
projektéw w terminie do 7 dni od ich otrzymania.

Reklama moze zostac skierowana do wykonania (druku), dopiero po ostatecznej akceptacji przez
Zamawiajgcego.
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Zamawiajgcy dla kazdej z kampanii, przekaze Wykonawcy materiaty i informacje ( w tym wymagane loga
i oznakowania) potrzebne do wykonania reklam drogg e- mailowg na wskazany przez Wykonawce adres
e-mail bagdZ na innym nosniku elektronicznym, bezposrednio do siedziby Wykonawcy.

Wykonane reklamy musza byé spéjne z linig kolorystyczng US i zawieraé wszystkie konieczne loga
i 0znaczenia.

W przypadku nie wynikajgcej z winy Zamawiajgcego zmiany w projekcie lub reklamie (np. zmiana logo
Funduszy Strukturalnych), Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia tej zmiany, nawet jesli
doszto juz do akceptacji projektu ale nie rozpoczeto jeszcze procesu wykonania reklamy.

W przypadku zniszczenia city lightu (nie z winy Zamawiajgcego) zostanie on niezwtocznie naprawiony lub
wymieniony przez Wykonawce, bez dodatkowego wynagrodzenia.
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