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Zatacznik nr 3 do SIWZ

ojekt UPGOW wspdifinans prze
PITAL LUDZKI . Ffrc,j ekt U bOxAi mg}o&fm;r\ owany pr e";_; o ARINEUROPEISKA e
KA s . Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego EUROPEJSKI Xk
™ & STRATEGIA NOSC . ‘L . i ) 5 LECZNY
B A Uniwersytet Slaski w Katowicach ul. Bankowa 12, 40-007 Katowice EUBDUS S ROLECaNY *ak

WZOR UMOWY
poprzedzonej postepowaniem o udzielenie zamowienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego
(na podstawie ustawy z dnia z dnia 29.01.2004r. Prawo zamowien publicznych)

zawarta w Katowicach, pomigdzy:

Uniwersytetem Slaskim,

z siedziba w Katowicach; adres: 40-007 Katowice, ul. Bankowa 12,
NIP: 634-019-71-34,

ktéry reprezentuje:

zwanym dalej Zamawiajqcym

NIP: oo

wspélnie ubiegajacymi si¢ o udzielenie zamdéwienia 1 ponoszacymi z tego tytulu solidarng
odpowiedzialno$¢ za wykonanie umowy,

zwanym (i) dalej Wykonawcq

0 nastgpujace;j tresci:

§1

1. W oparciu o dokumentacj¢ przygotowana dla przeprowadzonego przez Zamawiajqcego
postgpowania nr RU/UG/08/09 oraz ofert¢ przedstawiona przez Wykonawce w tym postgpowaniu,
Wykonawca zobowiazuje si¢ do §wiadczenia ustug:

Ekspozycja reklamy projektu ,,Uniwersytet Partnerem Gospodarki Opartej na Wiedzy”
(UPGOW) na autobusach (fullback) oraz city lightach.

realizowanego przez Uniwersytet Slaski na podstawie umowy Nr UDA-POKL..04.01.01-00-215/08-00
z dnia 19.09.2008 r. w ramach Programu Operacyjnego Kapital Ludzki, priorytet I'V Szkolnictwo
Wyisze, Dzialanie 4.1 Wzmocnienie i rozwdj potencjatu dydaktycznego uczelni oraz zwigkszenie
liczby absolwentéw Kierunkow o kluczowym znaczeniu dla gospodarki opartej na wiedzy,
Poddziatanie 4.1.1 Wzmocnienie potencjalu dydaktycznego uczelni.

Projekt jest wspélfinansowany przez Uni¢ Europejskq w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

2. Wykonawca zrealizuje przedmiot umowy z nalezyta starannos$cia i w klimacie partnerskiej
wspolpracy, zgodnie z:
1) warunkami okre$lonymi w niniejszej umowie, dokumentacji oraz ofercie o ktérych mowa w
ust.1,
2) warunkami wynikajacymi z wtasciwych przepiséw prawa i zwyczajow.

' Dotyczy jedynie wykonawcéw wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia.
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§2
1. Zamawiajqcy upowaznia nastgpujacych pracownikéw:............... , tel.: 032359........ fax: 032359
............. ;e-maili...................... do kontaktéw z Wykonawca w sprawach zwiazanych z realizacja
niniejszej umowy.
2. Wykonawca upowaznia pP. .....cccccecemvenienieeniennieenne. ,otel e , fax: e e-mail

............................ do kontaktéw z Zamawiajgcym oraz koordynowania i kierowania wykonaniem
przedmiotu niniejszej umowy.

3. Ewentualna zmiana osoby, o ktérej mowa w ust.l lub 2 wymaga pisemnej notyfikacji Strony
dokonujacej zmiany.

§3

1. Przedmiotem zamodwienia jest wykonanie projektow i ich realizacja oraz zakup mediéw (powierzchni

reklamowych) na potrzeby regionalnej kampanii promocyjnej, o ktérej mowa w §1 ust.1., obejmujacej

swym zasiggiem wojewddztwo §laskie i opolskie.

2. Wykonawca przystapi do wykonywania niniejszej umowy, niezwlocznie po jej zawarciu. Kampania
(ekspozycja reklam) o ktérej mowa w ust. 1 prowadzona bedzie w nastgpujacych terminach:

1) Citylighty:
- przez 15 dni, niezwlocznie po zatwierdzeniu projektu, ktéorym mowa w §4 ust.1. pkt 2) i 3).
- od 1 wrzesnia 2009 r. do 15 wrzes$nia 2009 r.
- od 1 czerwca 2010 r. do 15 czerwca 2010 r.
- od 1 wrzesnia 2010 r. do 15 wrzes$nia 2010 r.
- od 1 czerwca 2011 r. do 15 czerwca 2011 r.
- od 1 wrzesnia 2011 r. do 15 wrze$nia 2011 r.

2) Fullbacki:
- przez 30 dni, niezwlocznie po zatwierdzeniu projektu, ktorym mowa w §4 ust.1. pkt 2) i 3).

- od 1 wrzesnia 2009 r. do 30 wrzes$nia 2009 r.
- od 1 czerwca 2010 r. do 30 czerwca 2010 r.
- od 1 wrzesnia 2010 r. do 30 wrzesnia 2010 r.
- od 1 czerwca 2011 r. do 30 czerwca 2011 r.
- od 1 wrzesnia 2011 r. do 30 wrzes$nia 2011 r.

3. Kampania, o ktérej mowa w ust. 1 prowadzona bgdzie za pomoca:

1) city lightéw - oszklonych, pod§wietlonych paneli reklamowych, w ktérych umieszczony
jest plakat o wymiarach 180 x 120 cm. (wys. X szer.), w nastgpujacych miejscach:

a) czerwiec/lipiec 2009 r., od 1 do 15 czerwca 2010, 2011 r.

. Liczba no$nikow
Miasto (sztuk)
GOP 40
Opole 15
Czestochowa 7
Bielsko-Biata 8
Razem: 70
b) od 1 do 15 wrzesnia 2009, 2010, 2011.

Miasto Liczba no$nikow
GOP 18
Opole 10
Czestochowa 7
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3) fullbackéw- reklam umieszczanych na pelnym tyle autobuséw komunikacji miejskiej, o wymiarach
156cm x 203cm (wys. x szer.), wykonanych z folii monomertycznej w czg¢$ci blaszanej burty oraz z
folii potprzepuszczalnej One Way Vision (OWV) na szybie pojazdu, eksponowanych w nastgpujacy
sposob:
a) czerwiec/lipiec 2009 r., 1 do 30 czerwca 2010, 2011.

. Liczba nos$nikow (ilo$é
Miasto P o1 ye ss
autobusow = ilos¢ linii)
Bielsko-Biata 2
Rybnik
Opole
Czestochowa
Oswigcim/Wadowice
Kedzierzyn KozZle
GOP (Katowice, Bytom,
Piekary Slqskie,
Siemianowice Slqskie,
Sosnowiec, Dabrowa
Gornicza, Bedzin, Tychy,
Gliwice, Zabrze)
Razem: 20

NN ||

b) od 1 do 30 wrzesnia 2009, 2010, 2011.

Miasto Liczba no$nikow
Bielsko-Biata 2
Rybnik
Czestochowa
Opole/Kedzierzyn
Wadowice/Kety/Andrychow/
Os$wigcim

N NN

Razem: 10

4. City lighty, o ktérych mowa w ust. 3 pkt.1, powinny by¢ zlokalizowane w centrach miast oraz w
poblizu duzych centréw handlowych (nie moga by¢ zlokalizowane na peryferiach miast) na
przystankach komunikacji miejskiej, musza by¢ w dobrym stanie technicznym t.j. nie moga mie¢
zniszczonej konstrukcji, musza by¢ stabilne, nie stopione/przypalone, szyby nie rozbite, nie moga by¢
porysowane badz poniszczone zbednymi malunkami (np. graffiti).

5. Trasa autobuséw komunikacji miejskiej, o ktérych mowa w ust.3 musi: wynosi¢ min. 4 km,
przecina¢ centrum miasta i posiada¢ co najmniej jedne przystanek w centrum miasta badz przy
duzym centrum handlowym, autobus na danej linii musi kursowa¢ min. 1 raz na godzing we
wszystkie dni robocze i przynajmniej raz na dwie godziny w weekendy i1 $wigta tygodnia, autobus
na ktérym begdzie eksponowana reklama musi by¢ w dobrym stanie technicznym — sprawny,
nieskorodowany.

6. Szczeg6towy opis techniczny full backéw 1 city lightoéw z podaniem min. opisu materiatu z ktérego
reklama zostanie wykonana, wymiaréw i stan technicznego, wykaz lokalizacji, w ktérych umieszczone
beda nosniki eksponowane w okresie czerwiec/lipiec 2009, a takze 1-15 wrzesnia 2009 oraz wykaz
linii autobusowych na ktérych beda eksponowane reklamy opisem ich tras przejazdu, dlugosci trasy i
czgstotliwos$ci jazdy na godzing danego autobusu, zawiera Zatacznik nr 1 do niniejszej umowy.

. Wykazy, o ktérych mowa w ust.6 na kolejne lata kampanii, Wykonawca bedzie przedstawiat
Zamawiajacemu do akceptacji najpdzniej do dnia 15 lutego danego roku kalendarzowego.
Przedstawione w wykazach lokalizacje i linie autobusowe musza spetnia¢ warunki, o ktérych mowa w
ust. 41 5.

3
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§4
1. Przedmiot umowy, bedzie realizowany zgodnie z ponizszymi zasadami:

1) Zamawiajacy dla kazdej z kampanii, o ktérej mowa w §3 ust. 112, przekaze Wykonawcy
materiaty i informacje ( w tym wymagane loga i oznakowania) potrzebne do wykonania
reklam droga e- mailowa na wskazany przez Wykonawceg adres e-mail badz na innym no$niku
elektronicznym, bezpos$rednio do siedziby Wykonawcy.

2) Wykonawca wykona 6 reklam (2 na kazdy rok). Dla kazdej z reklam Wykonawca sporzadzi
najpierw projekt w dwoch wersjach, do wyboru przez Zamawiajacego. Zamawiajqcy dokona
wyboru i akceptacji projektu lub zgtosi zastrzezenia do przedstawionych projektéw w terminie

do 7 dni od ich otrzymania. Reklama moze zosta¢ skierowana do wykonania (druku), dopiero po
ostatecznej akceptacji przez Zamawiajacego.

3) Projekty o ktérych mowa w pkt. 2) musza zosta¢ przedstawione Zamawiajacemu w
nastgpujacych terminach: pierwszy - do 7 dni liczac od daty podpisania niniejszej umowy,
kolejne: do 1 sierpnia 2009 r., do 1 maja 2010 r., do 1 sierpnia 2010 1., do 1 maja 2011 r.do 1
sierpnia 2011 r.

4) Wykonane reklamy musza byé spéjne z linia kolorystyczna US i zawiera¢ wszystkie konieczne
loga i oznaczenia.

5) W przypadku nie wynikajacej z winy Zamawiajacego zmiany w projekcie lub reklamie (np.
zmiana logo Funduszy Strukturalnych), Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia
tej zmiany, nawet jesli doszto juz do akceptacji projektu ale nie rozpoczgto jeszcze procesu
wykonania reklamy.

6) W przypadku zniszczenia city lightu lub fullbacka (nie z winy Zamawiajacego) zostanie on

niezwlocznie naprawiony lub wymieniony przez Wykonawceg, bez dodatkowego wynagrodzenia.

2. Wykonawca w trakcie trwania niniejszej umowy, zobowiazany jest:
1) w terminie do 14 dni po zakonczeniu czasu trwania kazdej z kampanii, o ktérych mowa w §3 ust. 1 1
2, przekaza¢ w formie pisemnej i elektronicznej raport pokampanijny (zwany dalej raportem).
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgtoszenia uwag odnosnie przekazanego dla kazdej z kampanii
raportu w terminie 7 dni od dnia jego otrzymania.

2)  niezwlocznie dostosowa¢ raport do uwag Zamawiajacego, o ktérych mowa w pkt. 1) lub - w
przypadku kiedy nie zgadza si¢ z uwagami Zamawiajacego -ztozy¢ pisemne wyjasnienie
potwierdzajace zasadno$¢ proponowanych rozwiazan. W przypadku zlozenia przez Wykonawce
wyjasnienia, Zamawiajacy moze je przyja¢ lub odrzuci¢ w terminie 7 dni. W przypadku odrzucenia
wyjasnien przez Zamawiajacego, Wykonawca zobowiazany jest do zaplacenia kary umownej, o
ktérej mowa w §7 ust.1 pkt 3).

§5
1. Z tytulu wykonywania niniejszej umowy, wykonawcy przystuguje wynagrodzenie w kwocie:
...................................................... PlIn brutto (z VAT) w tym VAT kwocie............

Nalezno$¢, o ktérej mowa w ust.l1 pokrywa wszelkie koszty, jakie ponosi Wykonawca w celu
nalezytego spelnienia wszystkich obowiazkéw wynikajacych z niniejszej umowy, w tym w
szczegOlnosci: koszty wykonania projektéw oraz ich zmiany, o ktérych mowa w § 4 ust.1 pkt 5) lit.a),
koszty wykonania i ekspozycji city lightow i fullbackéw, koszty ewentualnych napraw, o ktérych

mowa w § 4 ust.1 pkt 6),

Zaptata wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust.1, nastgpowac bedzie przelewem na rachunek bankowy

Wykonawcy: .........ccceeuee. nr rachunku: ..., , w terminie 30 dni od daty przyjecia
przez Zamawiajqcego prawidlowo sporzadzonej faktury. Faktury beda dostarczane do Dzialu

Informacji i Promocji US ( Katowice, ul. Bankowa 12 pok. nr 6).

4. Rozliczenia finansowe z Wykonawcq , odbywac¢ si¢ beda wedtug nastgpujacych zasad:

1) po 15 lipca 2009 roku. Kwota na fakturze stanowi¢ bedzie taczna kwot¢ podana przez Wykonawce
za ekspozycje 70 city lightéw w okresie 15-30 czerwca 2009 roku oraz 20 fullbackéw w okresie 15
czerwea -15 lipca 2009 roKU, t.j. ..ovuiieiinii i Pln brutto (z
VAT),
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2) po 30 wrzes$nia 2009 roku. Kwota na fakturze stanowi¢ bedzie taczng kwot¢ podang przez
Wykonawcg za ekspozycjg 35 city lightéw w okresie 1-15 wrze$nia 2009 roku oraz 10 fullbackéw
w okresie 1-30 wrzesnia 2009 TOKU, T.]. «ouueneintirtintii e, Pln
brutto (z VAT),

3) po 30 czerwca 2010 roku. Kwota na fakturze stanowi¢ bedzie taczng kwotg podang przez
Wykonawcg za ekspozycjg 70 city lightéw w okresie 1-15 czerwca 2010 roku oraz 20 fullbackéw
w okresie 1-30 czerwea 2010 TOKU, £.]. «ouvineintintiit i, Pln
brutto (z VAT),

4) po 30 wrze$nia 2010 roku. Kwota na fakturze stanowi¢ bedzie taczna kwotg podana przez
Wykonawce za ekspozycje 35 city lightéw w okresie 1-15 wrzesnia 2010 roku oraz 10 fullbackéw
w okresie 1-30 wrzesnia 2010 TOKU, £.]. «euueneintetint i, Pln
brutto (z VAT),

5) po 30 czerwca 2011 roku. Kwota na fakturze stanowi¢ bedzie taczng kwote podang przez
Wykonawce za ekspozycje 70 city lightéw w okresie 1-15 czerwca 2011 roku oraz 20 fullbackéw
w okresie 1-30 czerwca 2011 TOKU, £.]. «oneentintinti e, Pln
brutto (z VAT),

6) po 30 wrzes$nia 2011 roku. Kwota na fakturze stanowi¢ bedzie taczng kwote podang przez
Wykonawcg za ekspozycjg 35 city lightéw w okresie 1-15 wrze$nia 2011 roku oraz 10 fullbackéw
w okresie 1-30 wrzesnia 2011 TOKU, £.]. «ouuineeneitiit e Pln
brutto (z VAT).

5. Zamawiajacy w trakcie trwania niniejszej umowy, nie dopuszcza zmiany wysoko$ci wynagrodzenia,.
6. Za date dokonania ptatno$ci rozumie si¢ datg obciazenia rachunku bankowego Zamawiajqcy.

Wykonawca ma prawo zada¢ od Zamawiajqcy ustawowych odsetek w razie zwtoki w ptatnosci.

7. Z wynagrodzenia Wykonawcy zostana potracone nalezne Zamawiajqcemu wierzytelnosci z tytutu kar

—

umownych i odszkodowan.

§6
Wykonawca odpowiedzialny jest z tytutu rekojmi za wady przedmiotu umowy.
Odpowiedzialno$¢ Wykonawcy z tytutu rekojmi wygasa 30 dni po zakonczeniu i rozliczeniu
ostatniego okresu kampanii, ktérym mowa w §3 ust.3.

§7

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przedmiotu umowy, bez wzgledu na to czy

szkoda faktycznie zaistniata, Wykonawca wyptaci Zamawiajqcemu kary umowne:

1) za kazdy rozpoczety dzien zwloki w spetnieniu §wiadczenia, dla ktérego ustalono termin realizacji
—w wysokos$ci 5 % wartosci tego §wiadczenia;

2) z tytutu zrealizowania przedmiotu umowy z wada — w wysokos$ci 10% kwoty wymienionej w §5
ust.1;

3) z tytulu odrzucenia raportu, o ktérym mowa w § 4 ust. 2 pkt 2) - w wysoko$ci 10 % wartosci
swiadczenia, ktérego dotyczy raport;

4) z tytulu rozwigzania umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy — w wysokosci 25%
kwoty wymienionej w §5 ust.1.

Jezeli kara umowna nie pokrywa poniesionej szkody, Zamawiajqcy moze zadaé¢ odszkodowania

uzupelniajacego na zasadach ogdlnych.

Jezeli kara umowna lub odszkodowanie nie moze zosta¢ uiszczona zgodnie z postanowieniami §5

ust.6, Wykonawca wptaci nalezno$¢ na rachunek bankowy Zamawiajqcego wskazany w nocie

obciazeniowej, w terminie 7 dni od daty jej wystawienia.

§8
Przyczynami rozwiazania umowy, o ktérych mowa w §7 ust.1 pkt.3 sa przypadki razacego naruszenia
przez Wykonawce postanowien umowy, a w szczegdlnosci:
1) Wykonawca wykonuje swe obowiazki w sposdb nienalezyty i pomimo dodatkowego wezwania
przez Zamawiajacego nie nastapila poprawa w tym wzgledzie.
2) Wykonawca nie posiada lub utracit wlasciwosci, ktére zgodnie z postanowieniami umowy i
dokumentacji o ktérej mowa w §1 ust.1 i 2, sg konieczne dla realizacji przedmiotu umowy lub
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Wykonawca zostal postawiony w stan upadiosci lub likwidacji,
3) Wykonawca nie przedstawi w wymaganym terminie wykazow spelniajacych warunki, o ktérych
mowa w § 3 ust.7.

2. W razie wystgpienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, Zamawiajqca
moze odstapi¢ od umowy w terminie 30 dni od powzigcia wiadomos$ci o powyzszych okoliczno$ciach.
Wykonawca ma prawo zada¢ jedynie wynagrodzenia naleznego mu z tytutu wykonanej czgsci umowy.

3. Os$wiadczenie dotyczace rozwiazania niniejszej umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

§9

Wykonawca nie ma prawa, bez uzyskania wczesniejszej, pisemnej zgody Zamawiajqcego, przelewac na

osoby trzecie jakichkolwiek praw wynikajacych z niniejszej umowy.

§10
1.Zmiana treéci niniejszej umowy moze nastapi¢ wyltacznie w granicach unormowania art.144 ust.1 ustawy
z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamdéwien publicznych i pod rygorem niewazno$ci wymaga formy
pisemnego aneksu skutecznego po podpisaniu przez obie Strony.

§11
W sprawach nie uregulowanych niniejsza umowa maja zastosowanie w szczegdlnosci przepisy Kodeksu
cywilnego, prawa budowlanego, prawa autorskiego i prawa zaméwien publicznych.

§12
Spory mogace wynikna¢ z niniejszej umowy rozstrzygane beda przez wlasciwy rzeczowo sad
w Katowicach. W przypadku wtasciwosci sadu rejonowego bedzie to Sad Rejonowy Katowice —Wschdd.

§13
. Umowg sporzadzono w dwéch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze Stron.
2. Jako date zawarcia umowy przyjmuje si¢ dat¢ ztozenia podpisu przez Strone sktadajaca podpis w
drugiej kolejnosci.
3. Jezeli ktérakolwiek ze Stron nie umiesci daty ztozenia podpisu, jako datg zawarcia umowy przyjmuje
si¢ datg ztozenia podpisu przez druga Strong.

—

Wykonawca: Zamawiajacy:

data , pieczg i podpis data , pieczgc i podpis



