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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamowienia jest wykonanie projektéw i ich realizacja oraz zakup mediéw (powierzchni

reklamowych)

na potrzeby regionalnej kampanii

promocyjnej projektu

,Uniwersytet Partnerem

Gospodarki Opartej na Wiedzy”, obejmujgcej swym zasiggiem wojewddztwo Slaskie i opolskie.

2. Wykonawca przystapi do wykonywania umowy, niezwtocznie po jej zawarciu.

3. Kampania (ekspozycja reklam) prowadzona bedzie w nastepujacych terminach:

1) Citylighty:
- przez 15 dni, niezwlocznie po zatwierdzeniu projektu, ktorym mowaw pkt9i 10,

- od 1 wrzesnia 2009 r. do 15 wrzesnia 2009 r.
- od 1 czerwca 2010 r. do 15 czerwca 2010 r.
- od 1 wrzesnia 2010 r. do 15 wrzesnia 2010 r.
- od 1 czerwca 2011 r. do 15 czerwca 2011 r.
- od 1 wrzesnia 2011 r. do 15 wrzesnia 2011 r.

2) Fullbacki:
- przez 30 dni, niezwlocznie po zatwierdzeniu projektu, ktorym mowa w pkt 9i 10,

- od 1 wrzesnia 2009 r. do 30 wrzesnia 2009 r.
-od 1 czerwca 2010 r. do 30 czerwca 2010 r.

- od 1 wrzesnia 2010 r. do 30 wrzesnia 2010 r.

-od 1 czerwca 2011 r. do 30 czerwca 2011 r.

- od 1 wrzesnia 2011 r. do 30 wrzesnia 2011 r.

3. Kampania,

prowadzona bedzie za pomoca:

1) city lightow - oszklonych, podswietlonych paneli reklamowych, w ktérych
umieszczony jest plakat o wymiarach 180 x 120 cm. (wys. x szer.), w nastepujacych
miejscach:

a)

b)

czerwiec/lipiec 2009 r., od 1 do 15 czerwca 2010, 2011 r.

Miasto

Liczba nosnikow

(sztuk)
GOP 40
Opole 15
Czestochowa 7
Bielsko-Biata 8
Razem: 70

od 1 do 15 wrzesnia 2009, 2010, 2011.

Miasto Liczba nosnikow
GOP 18
Opole 10
Czestochowa 7
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2) fullbackow- reklam umieszczanych na petnym tyle autobuséw komunikacji miejskiej, o
wymiarach 156cm x 203cm (wys. x szer.), wykonanych z folii monomertycznej w czesci
blaszanej burty oraz z folii potprzepuszczalnej One Way Vision (OWYV) na szybie pojazdu,
eksponowanych w nastepujacy sposob:

a) czerwiec/lipiec 2009 r., 1 do 30 czerwca 2010, 2011.

Liczba nosnikow (ilos¢

Miasto X NPT
autobusow = ilos¢ linii)

Bielsko-Biata
Rybnik
Opole
Czestochowa
Oswiecim/Wadowice
Kedzierzyn Kozle
GOP (Katowice, Bytom,
Piekary Slqs,kie,
Siemianowice Slaskie,
Sosnowiec, Dgbrowa
Gornicza, Bedzin, Tychy,
Gliwice, Zabrze)
Razem: 20
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b) od 1 do 30 wrze$nia 2009, 2010, 2011.

Miasto Liczba nosnikow
Bielsko-Biata
Rybnik
Czestochowa
Opole/Kedzierzyn
Wadowice/Kety/Andrychow/
Oswiecim

N NN

Razem: 10

4. City lighty powinny by¢ zlokalizowane w centrach miast oraz w poblizu duzych centréw handlowych
(nie moga by¢ zlokalizowane na peryferiach miast) na przystankach komunikacji miejskiej, musza
by¢ w dobrym stanie technicznym t.j. nie moga miec zniszczonej konstrukcji, muszg byc¢ stabilne,
nie stopione/przypalone, szyby nie rozbite, nie moga by¢ porysowane badz poniszczone zbednymi
malunkami (np. graffiti).

5. Trasa autobuséw komunikacji miejskiej musi: wynosi¢ min. 4 km, przecina¢ centrum miasta i
posiadac¢ co najmniej jeden przystanek w centrum miasta badz przy duzym centrum
handlowym, autobus na danej linii musi kursowa¢ min. 1 raz na godzine we wszystkie dni
robocze i przynajmniej raz na dwie godziny w weekendy i $wieta tygodnia, autobus na ktérym
bedzie eksponowana reklama musi by¢ w dobrym stanie technicznym — sprawny,
nieskorodowany.

6. Wykonawca zgodnie z pkt. 111.8 SIWZ, zataczy do oferty szczegotowy opis techniczny full backéw i
city lightow z podaniem min. opisu materiatu z ktérego reklama zostanie wykonana, wymiaréw i stan
technicznego, wykaz lokalizacji, w ktorych umieszczone beda nosniki eksponowane w okresie
czerwiec/lipiec 2009, a takze 1-15 wrzesnia 2009 oraz wykaz linii autobusowych na ktérych bedg
eksponowane reklamy opisem ich tras przejazdu, dtugosci trasy i czestotliwosci jazdy na godzine
danego autobusu.

Jezeli Wykonawca przedstawi w w/w wykazach wiekszg ilo$¢ lokalizacji i linii autobusowych niz
wymagana, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wyboru (zakupu) tych z nich, kiére najlepiej
beda odpowiadaé zatozeniom kampanii bedacej przedmiotem niniejszego zamowienia.
Ostateczny wykaz, o ktérym mowa wyzej, stanowi¢ bedzie Zatacznik nr 1 do umowy.
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7. Wykazy, o ktérych mowa w pkt. 6 na kolejne lata kampanii, Wykonawca bedzie przedstawiat
Zamawiajagcemu do akceptacji najpézniej do dnia 15 lutego danego roku kalendarzowego.
Przedstawione w wykazach lokalizacje i linie autobusowe muszg spetnia¢ warunki, o ktérych mowa
w pkt. 4 i 5.

8. Zamawiajacy dla kazdej z kampanii, przekaze Wykonawcy materiaty i informacje ( w tym
wymagane loga i oznakowania) potrzebne do wykonania reklam drogg e- mailowg na
wskazany przez Wykonawce adres e-mail bgdz na innym nosniku elektronicznym,

bezposrednio do siedziby Wykonawcy.

9. Wykonawca wykona 6 reklam (2 na kazdy rok). Dla kazdej z reklam Wykonawca sporzadzi
najpierw projekt w dwdch wersjach, do wyboru przez Zamawiajacego. Zamawiajgcy dokona
wyboru i akceptacji projektu lub zgtosi zastrzezenia do przedstawionych projektow w terminie
do 7 dni od ich otrzymania. Reklama moze zosta¢ skierowana do wykonania (druku), dopiero
po ostatecznej akceptacji przez Zamawiajgcego.

10. Projekty o ktérych mowa w pkt. 9 musza zosta¢ przedstawione Zamawiajagcemu w
nastepujacych terminach: pierwszy - do 7 dni liczac od daty podpisania umowy,
kolejne: do 1 sierpnia 2009 r., do 1 maja 2010 r., do 1 sierpnia 2010 r., do 1 maja 2011 r. do 1

sierpnia 2011 r. )

11. Wykonane reklamy muszg by¢é spdjne z linig kolorystyczng US i zawiera¢ wszystkie

konieczne loga i oznaczenia.

12. W przypadku nie wynikajgcej z winy Zamawiajacego zmiany w projekcie lub reklamie (np.
zmiana logo Funduszy Strukturalnych), Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia
tej zmiany, nawet jesli doszio juz do akceptacji projektu ale nie rozpoczeto jeszcze procesu
wykonania reklamy.

13. W przypadku zniszczenia city lightu lub fullbacka (nie z winy Zamawiajacego) zostanie on
niezwtocznie naprawiony lub wymieniony przez Wykonawce, bez dodatkowego

wynagrodzenia.
14. Wykonawca w trakcie trwania umowy, zobowigzany bedzie do:
1) w terminie do 14 dni po zakohczeniu czasu trwania kazdej z kampanii, przekazania w formie
pisemnej i elektronicznej raport pokampanijny (zwany dalej raportem).
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgtoszenia uwag odnosnie przekazanego dla kazdej
z kampanii raportu w terminie 7 dni od dnia jego otrzymania.
3) niezwiocznego dostosowania raportu do uwag Zamawiajgcego, o ktérych mowa w pkt. 1) lub -
w przypadku kiedy nie zgadza sie z uwagami Zamawiajgcego -ztozenia pisemnego wyjasnienia
potwierdzajacego zasadnosé proponowanych rozwigzan. W przypadku ztozenia przez Wykonawce
wyjasnienia, Zamawiajacy moze je przyjac lub odrzuci¢ w terminie 7 dni.
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