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Załącznik nr 2 do ogłoszenia o zamówieniu nr DZP.381.013.2019.UGS/ 

Załącznik nr 2 do umowy nr DZP.381.013.2019.UGS 

 

SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

 

Przedmiotem zamówienia są usługi związane ze zorganizowaniem wizyt studyjnych realizowanych w ramach 

projektu pt.: „Projekt kariera - rozwój kompetencji studentów kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa”. Projekt,  

a tym samym przedmiot zamówienia jest współfinansowany ze środków Unii Europejskiej  w ramach środków 

Europejskiego Funduszu Społecznego, Program Operacyjny Wiedza Edukacja Rozwój, Oś Priorytetowa III 

Szkolnictwo wyższe dla gospodarki i rozwoju, Działanie 3.1. Kompetencje w szkolnictwie 

wyższym,nr wniosku POWR.03.01.00-00-K315/16. 

 

Przedmiot zamówienia: 

Przedmiotem zamówienia jest zorganizowanie dwóch 4-dniowychkrajowych wizyt studyjnych dla 80 (2 x 40) 

studentów komunikacji promocyjnej i kryzysowej (uczestników „Projektu kariera”) wraz z zapewnieniem opieki 

merytorycznej 5 opiekunów. 

 

Termin realizacji zamówienia:  

a) I edycja w okresie mieszczącym się pomiędzy 09.04.2019r., a 30.04.2019r. (4 następujące po sobie dni/3 

noclegi). Wyjazd w godzinach popołudniowych z Katowic, pl. Sejmu Śląskiego 1; Powrót w godzinach 

wieczornych do Katowic, pl. Sejmu Śląskiego 1. 

b) II edycja w okresie mieszczącym się pomiędzy 01.03.2020r., a 15.06.2020r. (4 następujące po sobie dni/3 

noclegi). Wyjazd z Katowic, pl. Sejmu Śląskiego 1; Powrót do Katowic, pl. Sejmu Śląskiego 1. 

c) Szczegóły dotyczące konkretnych terminów zostaną uzgodnione z Zamawiającym po zawarciu umowy 

 

Zakwaterowanie i wyżywienie: 

1. Dla zrealizowania programu ramowego obu wizyt studyjnych konieczne jest zakwaterowanie uczestników w hotelu 

zlokalizowanym blisko miejsc (do 3 km), w których będą realizowane wizyty studyjne polegające na wzmocnieniu 

kompetencji praktycznych uczestników projektu poprzez obserwację uczestniczącą, udział w grach terenowych, 

panelach dyskusyjnych, warsztatach z praktykami o przynajmniej dwuletnim doświadczeniu w zakresie promocji 

kultury, promocji marketingu i negocjacji (zarówno gospodarczych, jak i rodzinnych).  

 

2. W trakcie noclegów wszyscy uczestnicy wyjazdu winni być zakwaterowani na terenie jednego hotelu; 

 

3. Uczestnicy winni zostać zakwaterowani w pokojach dwu i/lub trzyosobowych w minimum 3-gwiazdkowym hotelu.  

 

4. Wszystkie pokoje (miejsca noclegowe) powinny posiadać pełny węzeł sanitarny oraz być wyposażone w pościel, 

ręczniki, telefon, telewizor oraz klimatyzację. 
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5. W ramach 1 wizyty (40 osób) w cenie noclegu winny zostać uwzględnione 3 śniadania i 4 obiadokolacje. 

Śniadania w formie szwedzkiego stołu. Obiadokolacje składające się z: zupy (z co najmniej dwóch do wyboru), 

drugiego dania (z co najmniej dwóch zestawów do wyboru, w tym jeden wegetariański), napoju zimnego (> 250 ml) 

do wyboru. Obiadokolacje mogą być organizowane poza miejscem noclegu w zależności od logistyki danego dnia. 

Menu winno być uzgodnione z Koordynatorem projektu przynajmniej na 3 dni przed daną wizytą studyjną.  

 

6.  Ewentualne opłaty klimatyczne winny zostać wliczone w cenę usługi. 

 

Transport, opłaty za wstępy: 

 

1. Wykonawca jest zobowiązany do uzyskania wszystkich niezbędnych zgód i pozwoleń związanych z wizytą 

studentów w miejscach realizacji wizyt studyjnych. 

 

3. Transport uczestników winien odbyć się nowoczesnym autokarem (klimatyzacja, TV, WC; rok produkcji - nie 

starszy niż 2010r.)  

 

4. Ponadto w cenę usługi winny być wliczone:  

- ubezpieczenie KL i NNW,  

- ubezpieczenie od następstw nieszczęśliwych wypadków na okres realizacji danej wizyty 

- opłaty autostradowe, parkingowe oraz wszystkie inne związane z przewozem uczestników na miejsce realizacji 

zamówienia. 

 

Ubezpieczenie NNW  

Ubezpieczenie NNW dla 80 uczestników projektu (2 wizyty x 40 osób każda) 

Okres ubezpieczenia: okres realizacji każdej z wizyt, których konkretny termin zostanie uzgodniony z 

koordynatorem Projektu 

Zakres ubezpieczenia: całodobowy (pełny) 

Suma ubezpieczenia: 20.000,00 PLN dla każdej ubezpieczonej osoby. 

Rodzaje świadczeń: 

 

 Świadczenie na wypadek 100% trwałego uszczerbku na zdrowiu wypłaca się w pełnej wysokości sumy 

ubezpieczenia, a w przypadku częściowego uszczerbku, taki procent sumy ubezpieczenia, w jakim 

ubezpieczony doznał trwałego uszczerbku, 

 Świadczenie na wypadek śmierci na skutek następstw nieszczęśliwego wypadku, jeżeli nastąpiła ona w ciągu 2 

lat po wypadku – 100% sumy ubezpieczenia, 

 Rozszerzenie zakresu ubezpieczenia o ryzyko zawałów serca i wylewów (krwotoków śródmózgowych), 

 Zwrot udokumentowanych kosztów nabycia protez oraz specjalnych środków ochronnych i pomocniczych – do 

10% sumy ubezpieczenia, 

 Zwrot udokumentowanych kosztów leczenia (poniesionych na terenie RP) związanych z NNW – do 20% sumy 

ubezpieczenia, 
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Miejsce realizacji zamówienia: terytorium Polski (w odległości powyżej 60 km od siedziby Zamawiającego tj. 

Uniwersytet Śląski w Katowicach, ul. Bankowa 12, Katowice, jednak nie dalej niż  250 km (w linii prostej) od tej 

siedziby. Wykonawca w celu ustalenia faktycznej odległości miejsca realizacji zamówienia od siedziby 

Zamawiającego winien posłużyć się pomiarem odległości dostępnym na stronie internetowej: 

https://www.google.pl/maps. Zamawiający dokona weryfikacji po zawarciu umowy.  

 

Lista osób ubezpieczonych zostanie przekazana przed wyjazdem 

 

Opieka merytoryczna: 

Organizator zapewni uczestnikom wizyt studyjnych opiekę merytoryczną (opiekunów), sprawowaną przez osoby 

posiadające odpowiednie kwalifikacje, tj. w sumie 5 opiekunów specjalizujących się w: marketingu kultury (2 

osoby), marketingu terytorialnym (2 osoby) i w zakresie negocjacji (1 osoba), z których każda ma przynajmniej 

dwuletnie doświadczenie w realizacji działań odpowiednio w zakresie marketingu kultury, marketingu terytorialnym i 

w zakresie negocjacji zdobyte dzięki zaangażowaniu zawodowemu w instytucjach zajmujących się ww. zadaniami. 

 

 

Jednocześnie wraz z ofertą zostanie zaproponowane miejsce (hotel) w których zostaną zorganizowane noclegi. 

Istnieje możliwość zmiany miejsca noclegów w terminie późniejszym jednakże musi ona zostać uzgodniona z 

Zamawiającym. 

 

Inne wymagania względem Wykonawcy: 

 

W ramach organizacji wyjazdu Wykonawca jest zobowiązany do: 

 

 przygotowania agendy wyjazdu studyjnego (dokument winien być sporządzony na druku zawierającym logo 

Projektu, którego wzór przekaże Zamawiający po zawarciu umowy) 

 przeprowadzenia testu kompetencji  w pierwszym dniu wyjazdu oraz końcowego testu kompetencji po 

zakończeniu wyjazdu (zakres tematyczny oraz forma testu musi zostać uzgodniona  z Koordynatorem projektu), 

 przeprowadzenia anonimowego testu ewaluacji wizyt studyjnych, które odbyły się  

w czasie wyjazdu. 

 przygotowania na druku zawierającym logo Projektu listy obecności uczestników wyjazdu, 

 przygotowanie i dostarczenie studentom oraz Koordynatorowi projektu  na nośnikach lub za pomocą poczty 

internetowej materiałów edukacyjnych prezentowanych i wykorzystywanych w trakcie wyjazdu studyjnego.  

 

Zakres tematyczny wizyty studyjnej: 

 

W poszczególnych dniach w czasie wyjazdu studyjnego uczestnicy powinni przez 8 godzin dziennie w trakcie trzech 

dni wizyty studyjnej  (w sumie 24 godziny, przy czym za godzinę rozumie się godzinę lekcyjna, czyli 45 minut) 

https://www.google.pl/maps
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zdobywać praktyczne umiejętności oraz konfrontować w praktyce zdobytą wiedzę, powinno się to dziać poprzez 

organizację następujących aktywności: 

- obserwacja uczestnicząca; 

- zwiedzanie; 

- uczestniczenie w warsztatach; 

- uczestniczenie w panelach dyskusyjnych; 

- organizacja gier terenowych. 

Aktywności te winny być ściśle powiązane z działalnością  właściwą dla takich pracodawców jak: rozpoznawalne na 

runku agencje reklamowe realizujące zlecenia w zakresie marketingu kultury i marketingu terytorialnego, instytucje 

działające w branży zajmującej się promowaniem i prowadzeniem mediacji, a także znaczące instytucje kultury (np. 

muzea, biblioteki, teatry, instytucje muzyczne (w tym filharmonie), galerie i centra sztuki, domy i ośrodki kultury, 

instytucje filmowe) – czyli miejsc realizacji wizyt studyjnych. 

 

Program i ewentualne jego zmiany muszą być uzgadniane drogą mailową z Koordynatorem Projektu 

 

 

 

 


